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 "مقصد ایتالیا"رح ط

(Destinazione Italia) 
سیاست جامع دولت ایتالیا به منظور بهبود کسب و کار، رقابت بین شرکت های ایتالیایی و جذب  "مقصد ایتالیا"

نوع از اقدامات مختلف که تمام چرخه حیات یک سرمایه گذاری  50سرمایه گذاران خارجی بوده که در راستای آن 

رار می دهند، از مسائل مالیاتی، بازارکار و سیستم قضایی گرفته تا مسائلی همچون تحقیقات علمی و را تحت تاثیر ق

ایتالیا در نظر گرفته نام پژوهشی، تقویت شبکه دفاتر نمایندگی ایتالیا در خارجی از کشور و پشتیبانی از شهرت 

 شده است. 

ی موضوعی ضروری برای حمایت از اقتصادی ایتالیا موضوع جذب سرمایه گذاربنا به عقیده طراحان این سیاست، 

های  های جدید اقتصادی  و تولیدی ایجاد گردد، فعالیت اجازه می دهد تا فعالیت سرمایه گذاری می باشد چرا که

کسب و کار می گردد. اقتصادی و موجب رونق  همچنین و دند، سرمایه های مالی افزایش یافتهمی به هنگام گریقد

)یک و شش  1.6امروزه سهم کشور ایتالیا در کل سرمایه گذاری های خارجی در سطح جهان تنها %  با این وجود

گذار  به منظور جذب هرچه بیشتر سرمایه و سرمایهدرصد( می باشد و این کافی نیست و به همین دلیل و  دهم

درکنار آنها باید بلکه گردد،  زندگی سرمایه گذاران خارجی و کارآفرینان ایتالیایی ساده ترلازم است تا نتنها 

  نیز رضایت داشته باشند.  ز حصول حقوقشان در مورد سیستم مالیاتی و مقررات صدور مجوزهای مختلفاطمینان ا

از سوی دیگر، برای جذاب نمودن هرچه بیشتر کشور ایتالیا، لازم است تا منحصر به فرد بودن و دارایی های متمایز 

زیبایی کشور، فرهنگ، کیفیت زندگی، تنوع سرزمینی، توانایی در مسائلی همچون:  درک گردد، ه این کشورکنند

انجام کسب و کار )تجارت( و ایجاد دانش و گرایش به نوآوری، برخورداری از ثروت روابط انسانی که تمامی اینها در 

 خلاصه می گردد.  "Made in Italy"یک عبارت 

علاوه بر سرمایه های مالی و اقتصادی نیز کوشا بود و درب های کشور  همچنین باید در جذب سرمایه های انسانی،

 را به روی تکنسین ها، متخصصین و کارآفرینان خارجی باز نمود. 

فرهنگی از طریق بهره گیری از ظرفیت شبکه ری هرچه بیشتر دیپلماسی اقتصادی و لازم است با بکارگیدر نهایت 

ان خارجی را جذب و سرمایه گذر به تقویت سیستم کشور ایتالیا کمک کردکشور، دفاتر نمایندگی ایتالیا در خارج ار 

 نمود.

)افتصادی، علمی، اقشار جامعه می ماند که مورد علاقه همه ساختاری اصلاحات نوعی طرح مقصد ایتالیا به مانند 

کار، فعالان در امور تحقیقات فرهنگی( می باشد، سرمایه گذران خارجی، کارآفرینان ایتالیایی، دست اندرکاران بازار 

محیطی بهتر و سالم جهت دارند تا  احتیاج. همه این اقشار افراد متخصص و شهروندان عادی پژوهشی و حتی علمی

ی آنها پشتیبانی ، از نوآوری های علمی و پژوهشبرخوردار باشند ، خدمات بیشتر و با کیفیت بهترداشته باشند رقابت

 داشته باشند. مدرن تر و دولتی کارآمدتر فعالیت و زندگی محیط  اطمینان کمتر، بیشتر نشان داده شود، عدم

سب و کار و جذب هر چه بیشتر فوق و به منظور بهبود وضعیت کهدف توجه به ضرورت ها و اهداف دولت ایتالیا با 

 "مقصد ایتالیا "طرحی را با عنوان  2013سپتامبر  19در تاریخ سرمایه و سرمایه گذاران خارجی و داخلی، 

(Destinazione Italia وشعار ،)«رسماَ ، «دروازه های ایتالیا را به روی سرمایه های خارجی و استعدادها باز کنیم

 . در اجرای این طرح وزارت امورخارجه ایتالیا نقش بسیار مؤثری را ایفاء می نماید. معرفی نمود
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اصلی زیر می  حی گردیده که زیر مجموعه چهار بخشنوع از اقدامات مختلف طرا 50سیاست ها در قالب این 

گذاری در سرمایه   -3جذب سرمایه گذاری های خارجی،  -2 ،سرمایه گذاریامور مربوط به ساده سازی  -1باشند: 

 معرفی و ترویج فرصت های سرمایه گذاری خارجی در کشور ایتالیا در سطح -4استعداد های فردی، زمینه تربیت 

 . بین المللی

 

 ؛در کشور ایتالیا سرمایه گذاریامور مربوط به  ساده سازی -1

اختصاص ( و Tax Agreementsو سرمایه گذاران، توافقات مالیاتی ) هماهنگی مابین اداره مالیاتی -1

 شبکه ای به همین منظور

 سرمایه گذاریکنفرانس سرویس، ساده سازی مراحل صدور مجوزهای  های لاحات در برنامهاص -2

در تمامی استان های کشور پیرامون صدور مجوزهای مربوط به کسب و کار و ستاندار روش ا بکارگیری -3

 سرمایه گذاری

 سرمایه گذاری و ویژگی های مربوط به آن مقررات کار با نوعدادن تطبیق  -4

 کار قانونانتشار اساسنامه  -5

 شفاف سازی نحوه رسیدگی به اختلافات حقوقی بین کارفرما و کارکنان -6

 ه های بین المللی و توافقنامه های دوجانبه در زمینه خدمات تامین اجتماعی امضاء موافقتنام -7

  رات مربوط به سوء استفاده از حقوق مدنیبازبینی مقر -8

 مالیاتی فات خلتبازبینی جرائم مربوط به  -9

 بازبینی نحوه رسیدگی به اختلافات مالیاتی -10

 )پیشگیری از فرار "لیست سیاه"بازبینی مقررات مربوط به ثبت نام افراد حقیقی و حقوقی در  -11

 مالیاتی(     

 بکارگیری استراتژی دستیابی به منابع انرژی به منظور کاهش قیمت انرژی الکتریکی و گاز -12

 تقویت دادگاه های مدنی و اداری متخصص به رسیدگی به اختلافات بین شرکت های تجاری  -13

 دعواهای تجاریاختلافات و ساده سازی روند رسیدگی به  -14

 پرداخت بدهی های مالیاتیدر مورد باز نرخ بهره دیرکرد دادن شافزای -15

 کارآمد سازی هرچه بیشتر چرخش صادرات / واردات      -16

 

 ؛جذب سرمایه گذاری های خارجی -2

 می باشد، حتی در صورت وضعیت شرکتهایی که دولت یکی از سهامداران آن  سرو سامان دادن به  -17

 سهام این شرکت های که متعلق به دولت می باشدبخش از طرح واگذاری لزوم ارائه       

 تامین اعتبارات مالی برای شرکت های کوچک و متوسط )بجز بانک ها( افزایش مأخذ -18

 بازار بورس کشور بخشیدن به تحرک -19

   ه بهبود کسب و کار شرکتهای تولیدی؛ میکرو، کوچک وسرمایه گذاری به منظور کمک بایجاد  -20

 ییکالاهای ایتالیامتوسط      

  روند ایجاد شرکتهای مشترکخارجی  و کمک به رشد جذب سرمایه و دانش فنی فعالیت در  -21
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 ایتالیایی و خارجی     

 گردشگری های فرهنگی و چه در زمینه های پشتیبانی از  فعالیت های جهانگردی چه در زمینه -22

 کشور ایتالیا و معرفی هرچه بیشتر میراث های فرهنگی فعالیت در زمینه بهبود -23

   بهبود هر بیشتر دارایی های ملی )پارک ها، سواحل دریاها، جنگل ها و مراتع وفعالیت در زمینه  -24

 غیره ...(     

 وضعیت ساختمان های دولتی بلا استفادهرسیدگی به  -25

 آزاد سازی بازار اجاره امکان غیر مسکونی بزرگ      -26

 استفاده از املاک و ساختمان های دولتی کمک به تغییر نحوه -27

  صندوق سرمایه گذاری در"تسهیل در سرمایه گذاری در بخش املاک و مستغلات از طریق توسعه  -28

 ، "(SIIQاملاک اجاره ای غیر مسکونی )     

 تحقیقاتی. –فعالیت های علمی به ارائه تسهیلات مالیاتی  -29

 پشتیبانی از اعتلاف بین شرکت های فعال در بخش تحقیقات علمی و دانشگاهی -30

 سیستم کار آموزی کردن بین المللی  -31

 بین المللی های رایشتوجه به گ کمک به توسعه تحقیقات علمی با -32

 ایتالیایی ادارات دولتی و شهروندان هرچه بیشتر کمک به دیجیتالی شدن -33

 رسیدگی به مشکلات شرکت ها امرسرعت بخشیدن به  های لازم جهت شناسایی مکانیزم -34

 محیط زیست یجاد تسهیلات جهت بازسازی و بهینه سازیا -35

 زیربناییساختارهای سرمایه های بخش خصوصی در بخش زیرساخت ها و  ورودکمک به       -36

  کشور

  همکاری بین بخش های خصوصی و دولتی در ایجاد زیر ساخت های و مشارکت روند توسعه  -37

 متوسط کوچک و     

 "تاسیسات بندریمدیریت و استفاده از " اصلاحات در سیستمانجام  -38

 "مدیریت و استفاده از تأسیسات فرودگاهی"سیستم  لاحات درانجام اص -39

 جذب سرمایه هایی منفعت زا برای کشور ایتالیاتلاش در  -40

 توسعه روند تولید نفت، گاز و منابع معدنی در راستای برنامه استراتژی ملی انرژی  -41

  از  ید و استفادهتول راهکار ترویج هینه سازی نحوه استفاده از انرژی وبزمینه سرمایه گذاری در   -42

 سبزهای  انرژی      

 در بخش تولید انرژی سبز فعالیت در زمینه جذب سرمایه گذار -43

 

 ؛استعداد های فردیدر زمینه تربیت  سرمایه گذاری -3

 تسهیلات ویزایی به عنوان ابزاری برای جذب استعدادهای فردی )سرمایه های انسانی(رائه ا  -44

  و نوابغ خارجی به عنوان سرمایه  ه( جهت جذب استعدادهاحصیلی و غیرتسهیلات )بورس ت ارائه  -45

 آینده کشور )ایتالیا(      
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  بین المللی؛ کشور ایتالیا در سطحویج فرصت های سرمایه گذاری در معرفی و تر  -4

 عات و آگاهی پیرامون این طرحترویج اطلا، "هدف ایتالیا"اجرای طرح        -46

 آنها به سرمایه گذاری در کشور   برای تشویقبزارهای موجود و جذب اشخاص، بازارها و ا شناسایی  -47

 ایتالیا )با کمک شبکه دفاتر نمایندگی خارجی ایتالیا در خارج ار کشور(      

  تولیدات ساخت ایتالیا شهرت جهانیبازیافت و ارتقاء فعالیت در مسیر   -48

 و   برند شور به منظور ترویج ی در خارج از کبهره گیری از ظرفیت شهروندان و مهاجران ایتالیای  -49

 و سیستم کشور ایتالیا مارک ایتالیایی      

   جذبایجاد ارتباط و   به منظوراستفاده از اهرم ورزش و فرهنگ دیپلماسی فرهنگی و  -50

 به کشور ایتالیامردم      

 

 

 )مدیریت و هماهنگی( توسعه سیستم ایتالیا هدایتکابین طرح 

(Cabina di Regia) 
 در کمک به بهبود محیط کسب و کار و نقش این نهاد امورخارجه ایتالیاوزارت 

از دیگر فعالیت های دولت ایتالیا به منظور کمک به بهبود کسب و کار و جهانی سازی سیستم اقتصادی و تولیدی 

هنگی( کابین هدایت )مدیریت و همادر این کشور و جذب سرمایه تجار داخلی و خارجی، تشکیل کارگروهی به نام 

 می باشد.  (Cabina di Regia)  توسعه سیستم ایتالیا

کاَ بر بوده و  آن مشتر  دی کشورهماهنگی در سیاست های جهانی سازی سیستم اقتصافعالیت اصلی این کابین، 

شد و مدیران اربرخی از وزیران کارگروه در این . می باشد عهده وزیر امورخارجه و وزیر توسعه اقتصادی کشور ایتالیا

فرهنگ وزیر وزیر اقتصاد و دارایی،  از جمله فرهنگی فعال در بخش های اقتصادی و  ایتالیایی سازمان ها و نهادهای

ایتالیا نیز حضور فعال داشته و  کشور یاست های کشاورزی، غذا و جنگل هایو وزیر س گردشگریو  آثار باستانی -

عهده آن وزیر مربوط گردد، هر یک از این وزرا حت مدیریت رد بررسی به وزارت خانه تودر مواقعی که موضوعات م

 می گردد. دار ریاست مشترک این کابین 

رؤسای کنفرانس استان ها، رئیس  عبارتند از:سیستم کشور ایتالیا کابین هدایت نهاد های عضو  سایرنمایندگان 

ئیس انجمن بانکدران ایتالیا و رئیس شبکه شرکت های ایتالیا، ر اطاق بازرگانی، رئیس کنفدراسیون صنایع، رئیس

 آورده شده است.به اختصار نهاد ها در جدول زیر این  اتحادیه تعاونی های ایتالیا.
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 توسعه سیستم در کشور ایتالیا )مدیریت و هماهنگی( هدایتکابین  عضونهادهای 

(Cabina di Regia) 

 اداره نخست وزیری ایتالیا

 اوزارت امورخارجه ایتالی

(Mae) 

 وزارت توسعه اقتصادی ایتالیا

(Mise) 
 وزارت اقتصاد ودارایی

(Mef) 

 وزارت فرهنک، آثار باستانی و گردشگری

(MiBACT) 

 صندوق پس انداز و قرض ایتالیا

(Cdp) 
 

 سازمان جذب سرمایه گذاری های خارجی

 ((Invitalia)این ویتالیا )

 وابسته به وزارت اقتصاد و دارایی

 ت خارجی ایتالیامؤسسه تجار

(Ice) 
 سازمان استقلال منطقه ای ایتالیا

 کنفدراسیون صنایع ایتالیا

(Confibdustria) 
 اطاق بازرگانی ایتالیا

 اتحادیه تعاونی های ایتالیا (ABIانجمن بانکداران ایتالیا )

 

مون نحوه فعالیت کابین ( پیرا2012جولای  18)مورخ  وزارت امورخارجه ایتالیا بر اساس آخرین بخشنامه اجرایی

طرح سه ساله ای را برای توسعه می بایست کلیه دفاتر نمایندگی کشور ایتالیا مستقر در خارج از کشور  مدیریت،

در سال به همین منظور رائه نمایند. مربوطه کشورهای اکردیته  باایتالیا )اقتصادی، علمی، فرهنگی( سیستم کشور 

با در نظر گرفتن امکان بهره گیری از  ،در خارج از کشورمستقر ی ایتالیا سفارت خانه هامیلادی کلیه  2012

ای را  ، اهداف سه سالهخود و بر اساس اطلاعات کمی و کیفی در دستکشور ایتالیا ظرفیت های نهادهای مختلف 

 ارائه نمودند. مربوطه اکردیتهایتالیا در کشورهای  کشور یج و توسعه سیستمترو برای

تهیه می گردند  سفارت خانه های ایتالیاتوسعه سیستم کشور که توسط  مندرج در برنامه سه ساله طرح هایکلیه 

در  ،هر سه سال یکبار به هنگام در خواهند آمداهداف آن علاوه بر اینکه  وبوده ای زیربط ه تائید وزارت خانهمورد 

  شده است.قرار گرفته  توجهرد ( نیز موIceو برنامه های مؤسسه تجارت خارجی ایتالیا ) نظرتهیه آن 

 Direzione Generaleتوسعه سیستم کشور )اداره مدیریت کل دیپلماسی اقتصادی ایتالیا، ساختار 

per la Promozione del Sistema Paese)" وزارت امورخارجه ایتالیا 

ک به رشد به منظور کماقتصادی ایتالیا از جمله فعالیت های وزارت امورخارجه ایتالیا می باشد که  دیپلماسی

از شرکت های ایتالیایی در فعالیت های خارج از کشور آنها  مستمر از کسب و کار و اقتصادی کشور و پشتیبانی

 Direzioneتوسعه سیستم کشور )اداره مدیریت کل  "انجام می گیرد انجام این مهم در کشور ایتالیا بر عهده 
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Generale per la Promozione del Sistema Paese)"  مستقر در وزارت امورخارجه این کشور گذاشته

 شده است.

اداره و یک واحد مستقل که از  8توسعه سیستم کشور، به نوبه خود توسط اداره مدیریت کل کلیه فعالیت های  

 جمله زیر مجموعه آن می باشند انجام می گیرد. این ادارت عبارتند از: 

عالیت های بین المللی اقتصادی ایتالیا، همکاری بین بخش دولتی/ : اداره توسعه و هماهنگی فاداره اول .1

 خصوصی و ابزارهای بیمه و ابزارهای مالی تجاری خارجی

: اداره جهانی سازی ادارات منطقه ای و رابطه با کنفرانس دولت و استان ها )معرفی ادارت منطقه اداره دوم .2

 ایه گذراران خارجی( ای و استان ها در سطح بین المللی به منظور جذب سرم

 : اداره ترویج زبان و نشریات ایتالیاییاداره سوم .3

 : اداره ترویج فرهنک ایتالیا و موسسات فرهنگی ایتالیا در خارج از کشور اداره چهارم .4

 : اداره مؤسسات آموزشی )مدارس( ایتالیا در خارج از کشوراداره پنجم .5

کمیسیون ملی ایتالیا در سازمان یونسکو، حمایت از  : توسعه همکاری های فرهنگی چند جانبه،اداره ششم .6

 دارایی های هنری و ماموریت های باستان شناسی

 : همکاری های بین دانشگاهی، بورس های تحصیلی و عناوین دانشگاهیاداره هفتم .7

 حفظ و تقویت میراث هنری وزارت امورخارجه  اداره هشتم: .8

 یکی دوجانبه و چند جانبههمکاری های علمی و تکنولوژ واحدمستقل:  واحد .9

 

، بر عهده یکی از "دیپلماسی اقتصادی"وظیفه نظارت و اجرای طرح توسعه و ترویج سیستم ایتالیا و یا بنوعی 

می باشد که ادارات و دفاتر  "مدیریت کل توسعه سیستم کشور"ساختارهای وزارت امورخارجه کشور ایتالیا به نام 

 یش داده شده است:  زیرمجموعه آن توسط فوچارت زیر نما
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  (اهداف کشور ایتالیا ) سیستم توسعه اداره کل -دیپلماسی اقتصادی 

کمک به رشد اقتصاد و حمایت از کسب و کار و همچنین پشتیبانی از شرکت های ایتالیایی برای ورود آنها به 

ا به عنوان یک رسالت و هدف بازارهای بین المللی و تشویق کار آفرینان خارجی به حضور در بازار کشور ایتالی

 دیپلماسی اقتصادی وزارت امورخارجه ایتالیا و بویژه اداره کل توسعه سیستم این وزارت خانه محسوب می گردد.

از دیگر اهداف این دیپلماسی؛ کمک به شرکت های ایتالیایی برای نفوذ در بازارهای کشورهای نوظهور، پشتیبانی از  

ر بازارهای سنتی، پشتیبانی از خودمختاری های استانی در فعالیت های بین المللی، و ثبات شرکت های ایتالیایی د

همچنین جذب سرمایه گذاری های مولد، جذب گردشگران و جذب مغزها و استعدادهای ویژه به کشور ایتالیا می 

 باشد.
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در اجرای اهداف دیپلماسی اقتصادی خود با بخش های فرهنگی، علمی و  کشور ایتالیا سیستم توسعه اداره کل

اقتصادی کشور همه روزه در ارتباط می باشد. از جمله این نهاد ها وی توان به: مؤسسات، نهادها، سازمان ها، شرکت 

شکل از سفارت دفتر نمایندگی ایتالیا مستقر در سراسر جهان )مت 450ها، مراکز تحقیقاتی و دانشگاهی و بیش از 

( )که امروزه در Enit(، و سازمان ملی جهانگردی ایتالیا )Iceخانه، کنسولگری، دفاتر مؤسسه تجارت خارجی ایتالیا )

دفاتر نمایندگی های سیاسی و کنسولگری های ایتالیا ادغام گردیده(، مؤسسات فرهنگی ایتالیا، دفاتر نمایندگان 

 علمی و راهبردی(، اشاره نمود. 

امورخارجه ایتالیا در راستای فعالیت های دیپلماسی اقتصادی، از طریق اداره مدیریت کل توسعه سیستم  وزرات

( مستقر در این اداره  Direzione Generale per la Promozione del sistema Paese (DGSP)ایتالیا )

سازی شرکت های و سیستم  )اداره اول( راهکارهایی را با هدف کمک به بهبود کسب و کار و کمک به جهانی

هدف بترتیب  8اقتصادی ایتالیا و همچنین جذب سرمایه گذاران خارجی ترسیم نموده است. این راهکارها در غالب 

 این اهداف عبارتند از:زیر معرفی گردیده است، 

 پشتیبانی از رشد صادرات کالاهای ساخت ایتالیا 

 تالیا و شرکت های خارجی در خارج از پشتیبانی از همکاری های تولیدی بین شرکت های ای

 کشور 

 توسعه سرمایه گذاری های تجار ایتالیایی در خارج از کشور 

 جذب سرمایه و سرمایه گذاری های تجار خارجی به کشور ایتالیا 

 فعالیت پیرامون دستیابی به منابع اولیه و انرژی 

 فعالیت پیرامون جذب جهانگردان خارجی 

 ی و تحقیقات علمی و جذب استعدادهاجهانی سازی سیستم دانشگاه 

 سایر ابتکار عمل ها 

 

 پشتیبانی از رشد صادرات کالاهای ساخت ایتالیا 

افزایش فعالیت ها تبلیغاتی در زمینه معرفی و ترویج هرچه بیشتر صنایع شناخته شده کشور ایتالیا در 

و صنایع نساجی و البسه(، خارج از کشور )صنعت کشاورزی، صنایع مکانیک تخصصی، صنایع مبلمان منزل 

 از طریق:

 پشتیبانی از کالاهایی که در آنها تکنولوژی های بالا بکار رفته است -

 توسعه شبکه ارتباطی با سیستم توزیع و لوجستیکی در کشور هدف -

 پشتیبانی از شرکت های ایتالیایی در شناخت بازار های کشورهای خارجی و فعالیت های بازاریابی -

رتباطات نهادینه ای بین کشور ایتالیا و کشور هدف )در صورت لزوم( و حتی در صورت تقویت روابط و ا -

 نیاز، بهبود در وضعیت مقررات همکاری بین دو کشور
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  پشتیبانی از همکاری های تولیدی بین شرکت های ایتالیا و شرکت های خارجی در خارج از

 کشور

 

ه کشورها / فرصت های اقتصادی در بخش های تشدید فعالیت اطلاع رسانی پیرامون آگهی های مناقص

 ساختارهای زیربنایی

 شناسایی فرصت های همکاری در زمینه فن آوری های بالا،  -

 ارائه قطعات و خدمات فنی مهندسی در بخش مکانیک و صنایع دریا یی، صنایع هوایی و صنایع دفاعی -

متوسط به  -ر مورد شرکت های کوچک و کمک به ایجاد ارتباط بین شرکت ها ایتالیایی و خارجی، بویژه د -

 ( Joint Ventureمنظور تشویق و پشتیبانی از آنها در ایجاد همکاری های مشترک )

 معرفی توانمندی ایتالیا از نظر سکوی لوجستیکی و موقیت سوق الجیشی اش در قاره اروپا.  -

 

 توسعه سرمایه گذاری های تجار ایتالیایی در خارج از کشور؛ 

سرمایه  -ار و هماهنگی اقدامات جهت جمع آوری و انتشار اطلاعات در مورد فرصت های ایجاد ساخت

گذاری های ایتالیایی در کشورهای خارج  بویژه در بخش های: انرژی، زیر ساخت ها، نساجی و البسه، 

 کشاورزی و غیره ... از طریق: وصنایع مواد غذایی 

 ان توسعه سرمایه گذاری کشورها.ارتباط مستمر با نهاد های ذیربط مانند: سازم -

 نظارت بر مقرراتی سرمایه گذاری خارجی کشورهایی که درآنها سرمایه گذاری های ایتالیا انجام می گیرند.  -

 مداخله در صورت لزوم برای حفظ منافع سرمایه گذاران ایتالیایی.  -

خارج از کشور به لطف تجربه و  ارائه خدمات پشتیبانی و کمک به سرمایه گذاران ایتالیایی برای فعالیت در -

تخصص موجود در سفارت خانه های ایتالیا در خارج از کشور بلاخص در زمینه امور اداری و جستجوی 

 برای سرمایه گذار خارجی.  تسهیلات مالی

 

   جذب سرمایه و سرمایه گذاری های تجار خارجی به کشور ایتالیا؛ 

شور ایتالیا، این فرصت ها بر اساس تشخصی میز ترویج و معرفی فرصت های سرمایه گذاری در ک

 مخصوصی که بر همین اساس تشکیل یافته مشخص می گردد، که عبارتند از:

تجزیه و تحلیل در مورد منفعت سرمایه گذاری داخلی به منظور تلاش در جذب سرمایه گذار خارجی بر  -

 اساس اهداف میز ایتالیا. 

 شتیبان از سرمایه گذاری های مستقیم خارجی.شناسایی تمامی افراد حقیقی و حقوقی پ -

 نظارت و مانیتور نمودن صندوق های سرمایه گذاری دولتی کشورهای خارجی. -
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 همکاری مستمر و فشره با تمامی دست اندکاران فعایت های توسعه سیستم ایتالیا. -

 فعالیت پیرامون دستیابی به منابع اولیه و انرژی 

 نظارت و مانیتور نمودن: -

 لید مواد انرژی زا، حتی از منابع تجدید پذیر انرژی.روند تو -

معروف  -مقررات مربوط به تولید و امنیت انرژی، که این مقررات مسائل مربوط به مواد جدید استراتژیکی  -

 ( را نیز در بر خواهند گرفت. Terre Rareبه عنصرهای خاکی کمیاب )

 

 فعالیت پیرامون جذب جهانگردان خارجی 

 میلان. 2015امل پتانسیل جاذبه های گردشگری در طی برگزاری نمایشگاه جهانی اکسپو بهره برداری ک -

  -متنوع سازی پیشنهادات کردشگری در ایتالیا و معرفی اماکن گردشگری و اجرای سیاست های تشویقی  -

 تبلیغاتی

 بهبنه سازی روش صدور ویزا -

جاد و یا براه اندازی مجدد پرواز های تشویق به برقراری ارتباط مستقیم هوایی و در صورت امکان ای -

 مستقیم.

 مطالعه استراتژی در موردجذب جهانگردان لوکس -

مطالعه استراتژی تبلیغات و اطلاع رسانی در مورد اماکن گردشگری کشور با کمک گیری از شبکه های  -

 اجتماعی بویژه کانال های اینترنتی. 

 

 ب استعدادها؛جهانی سازی سیستم دانشگاهی و تحقیقات علمی و جذ 

 ترویج شناخت بهتر از سیستم آمزش و پرورش و تحقیقات علمی کشور. -

تشویق به ایجاد ارتباط بین دانشگاه ها و مراگز آموزش عالی ایتالیا با مراکز مشابه در سایر کشورها بویژه در  -

 بخش دانشکده های علوم، مهندسی، طراحی.

 ایتالیا.برگزاری دوره های آموزشی به زبان انگلیسی در  -

 توسعه اقدامات به منظور به رسمیت شناخت متقابل مدارک تحصیلی -

 تجدید موافقتنامه های فی مابین در زمینه های علمی و تبادل محققان علمی  -

ارائه اطلاعات و هدایت دانشجویان در مورد معتبرترین مراکر آموزشی کشورهای دیگر به دانشجویانی که  -

 کشور را دارند. قصد ادامه تحصیل در خارج از 

 سایر ابتکار عمل ها 

 مبارزه با کالا و تولیدات جعلی و تقلبی که با مارک ایتالیایی به بازار عرضه می شوند.  -

 حمایت از دارائی های معنوی و مارک های تجاری ایتالیایی -

م هماهنگی در بین نهاد های مختلف در فعالیت های جهانی سازی سیستم اقتصادی ایتالیا و استحکا -

 بخشیدن به شهرت و نام سیستم ایتالیا. 
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بطور خلاصه معرفی معرفی شده  چهارچوب مدیریت کل توسعه سیستم کشور ایتالیا توسط فلوچارت زیر

 است.

  (ابزارهای در دست ) کشور ایتالیا سیستم توسعه اداره کل  -دیپلماسی اقتصادی 

بخش های فرهنگی، علمی و اقتصادی کشور همه روزه با به منظور هماهنگی  کشور ایتالیا سیستم توسعه اداره کل

دفتر نمایندگی ایتالیا  450با مؤسسات، نهادها، سازمان ها، شرکت ها، مراکز تحقیقاتی و دانشگاهی و بیش از 

(، و سازمان Iceمستقر در سراسر جهان )متشکل از سفارت خانه، کنسولگری، دفاتر مؤسسه تجارت خارجی ایتالیا )

( )که امروزه در دفاتر نمایندگی های سیاسی و کنسولگری های ایتالیا ادغام گردیده(، Enitگردی ایتالیا )ملی جهان

در ارتباط می باشد. کمک به رشد اقتصاد و پشتیبانی  ،مؤسسات فرهنگی ایتالیا، دفاتر نمایندگان علمی و راهبردی(

ارهای بین المللی و تشویق به حضور کارآفرینان خارجی شرکت های ایتالیایی برای ورود آنها به باز کسب و کار و از

در ایتالیا به عنوان یک رسالت و هدف دیپلماسی اقتصادی وزارت امورخارجه ایتالیا و بویژه اداره کل توسعه سیستم 

این وزارت خانه محسوب می گردد. از دیگر اهداف این دیپلماسی می توان به: کمک به شرکت های ایتالیایی برای 

فوذ در بازارهای کشورهای نوظهور، پشتیبانی از  ثبات شرکت های ایتالیایی در بازارهای سنتی، پشتیبانی از ن

خودمختاری های استانی در فعالیت های بین المللی، جذب سرمایه گذاری های مولد، جذب گردشگران و جذب 

 مغزها و استعدادهای ویژه به کشور ایتالیا، اشاره نمود. 

 Direzione Generale per laتوسعه سیستم کشور ) مدیریت کلت امورخارجه ایتالیا بویژه اداره اهداف وزار

Promozione del Sistema Paese  :عبارتند از ) 

 پشتیبانی از شرکت ها و کسب و کار 

 هماهنگی و حمایت از طرح ها و ابتکارعمل های بین المللی 

 جمع آوری و ارائه اطلاعات 

 تجزیه و تحلیل 

 

: وزرات امورخارجه ایتالیا هر گونه اقدامامی به منظور حمایت از منفعت شتیبانی از شرکت ها و کسب و کارپ

سیستم کارآفرینی ایتالیا در خارج از کشور چه از طریق ادارات مرکزی و چه از طریق دفاتر نمایندگی در خارج 

 انجام خواهد داد، برخی از این اقدامات عبارتند از: 

 به ورود شرکت های ایتالیایی به بازارهای بین المللیکمک     -

 کمک به شرکت های ایتالیایی در کسب قراردها و سفارشات -

 پشتیبانی از تجار ایتالیایی در تحقق سرمایه گذاری و مدیریت مسائل در مواقع بحرانی -

 حضور در مذاکرات اقتصادی و تجاری بین المللی -

 

وزرات امورخارجه ایتالیا به بهره گیری از   ارعمل های بین المللی:هماهنگی و حمایت از طرح ها و ابتک

همکاری سایر نهادهای دست اندرکار در امور جهانی سازی سیستم کسب و کار ایتالیا ئر مورد اجرای برنامه های 

ین برنامه تبلیغاتی به منظور معرفی توانمندی های شرکت ها و سیستم اقتصادی کشور ایتالیا فعالیت می نماید.  ا

 ها عبارتند از: 
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برنامه ریزی سفرهای اقتصادی دست اندکاران امور اقتصادی به کشورهای رو به رشد و کشورهایی که در  -

 آنها فرصت های خوبی برای استفاده وجود دارد. 

 برگزاری سمینارهای معرفی کشور و همایش های اقتصادی در ایتالیا و در دیگر کشورها،  -

 مایندگان نهادهای دولتی و کارآفرینی به منظور محک زدن بازارهای خارجیهماهنگی سفرهای ن -

 هماهنگ نمودن ملاقات های تجاری و غیره ... -

 

ارائه اطلاعات به هنگام )دقیقه به دقیقه( از طریق ابزارهای رایانه ای و کاملاَ رایگان  جمع آوری و ارائه اطلاعات:

رهای خارجی پیرامون سفارشات خرید نهاد های کشورهای خارجی و در مورد فرصت های اقتصادی موجود در بازا

همچنین آگهی های مناقصه دولتی و به این اطلاعات را می توان از طریق سایت اینترنتی وزارت امورخارجه و یا از 

 طریق مراجعه مستقیم دست پیدا کرد.

 ارهای خاص بین المللی به منظور تسهیل درباز بین المللی و نظام اقتصادی تکاملی روند مطالعه :تجزیه و تحلیل

 مناسب. جغرافیاییشرکت ها در هماهنگی فعالیت های شان با  استراتژی

 

 جذب سرمایه گذاری مستقیم خارجی:

اداره نخست وزیری ایتالیا و همکاری با وزارت اقتصاد و دارایی و وزارت هماهنگی با  وزارت امورخارجه ایتالیا با

جذب سرمایه گذاری های خارجی سازمان  -1سازمان های: با  تعاملالیا و همینطور توسعه اقتصادی ایت

(Invitalia ،)2- ( صندوق پس انداز و قرض ایتالیاCdp،) 3- ( مؤسسه سرمایه گذاری خارجی ایتالیاIce ،)4- 

انک ها و بنگاه برخی از ب  -6، (Confindustriaایتالیا ) کنفدراسیون صنایع -5سازمان خودمختاری منطقه ای، 

 .جذب سرمایه گذاری های خارجی فعالیت می نماید مسیردر  مستمربطور  ،های مالی مهم در کشور ایتالیا

جذب ایتالیا جهان را به خود "میلادی با عنوان  2013که در دسامبر سال  ایتالیادر آخرین کنفرانس سفرای 

مسئله جذب  برگزار گردید، "سیستم کشور دیپلماسی ایتالیا برای جذب سرمایه گذاری در می نماید؛

سرمایه گذاری های خارجی و نقش سفارت خانه های ایتالیا در این زمینه به عنوان موضوع اصلی این کنفرانس 

 "مقصد ایتالیا"این کنفرانس بطور واضح به طرح یکی از بخش تخصصی  به همین منظور وگشت. مطرح گردیده 

 اختصاص داده شده بود. 

به تصویب هیدت دولت ایتالیا رسید، مجموعه ای از  2013دسامبر  13که در تاریخ  "مقصد ایتالیا"حه طرح در لای

از سیستم مالیاتی )توافقات مالیاتی از پیش انجام شده  اقدامات برای ارائه به سرمایه گذاران خارجی در راه اطمینان

  برای سرمایه گذران بزرگ( 
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 خارجی در کشور ایتالیا؛ارقام سرمایه گذاری 

میلیارد یورو سرمایه  24.7میلادی با جذب   2011بر اساس آمار بانک مرکزی ایتالیا، این کشور در سال 

گذاری خارجی پس از کشورهای بلژیک، انگلستان، فرانسه، آلمان و اسپانیا، در ششمین رتبه در بین کشورهای 

المللی قرار گرفته است. و از میزان کل سرمایه گذاری خارجی که تا  اتحادیه اروپا  و شانزدهیمن رتبه در سطح بین

میلیارد یورو در هفدهمین رتبه در سطح جهان و  262.2بحال در کشور ایتالیا انجام گرفته است کشور ایتالیا با 

سوئیس، و سوئد( نهمین رتبه در اتحادیه اروپا )پس از کشورهای: انگلستان، فرانسه، بلژیک، آلمان، اسپانیا، هلند، 

میلیارد یورو سرمایه گذاری  8.3میلادی نیز کشور ایتالیا موفق به جذب  2012قرار گرفته است. در سال 

میلیارد یورو رسیده  270.5خارجی گردید که با این حساب رقم کل سرمایه گذاری خارجی در کشور ایتالیا به 

 است. 

یدات ایتالیایی و جذب سرمایه های خارجی ابزارهای مختلفی در کشور ایتالیا به منظور پشتیبانی از صادرات تول

اختیار دارد از جمله این ابزارها: سفارت خانه ای ایتالیا در کشورهای مختلف جهان که وظیفه هماهنگی عملکرد این 

رهای ( به منظور تحلیل بررسی بازار های کشوIceفعالیت ها را بر عهده دارد. مؤسسات تجارت خارجی ایتالیا )

( جهت رائه خدمات بیمه اعتبارات برای صادرات، مؤسسه Saceمختلف، شرکت بیمه سرمایه گذاری خارجی )

( و برای حمایت از سرمایه گذاری های خارجی Simestپشتیبانی از شرکت های ایتالیایی در خارج از کشور )

 اطاق های بازرگانی ایتالیا در خارج از کشور. 

 

 گذران خارجی به سرمایه گذاری در کشور ایتالیا علل عدم تمایل سرمایه

کشور ایتالیا با وجود جذابیت های زیاد در بخش سرمایه گذاری های خارجی همواره در این بخش از ضعف زیادی 

رنج می برد تا جائیکه مسئله عدم توانایی در جذب سرمایه گذاری برای دست اندرکاران مسائل اقتصادی به یک 

 ده است. معضل تبدیل گردی

 موارد زیر اشاره نمود: بهمی توان به سرمایه گذاری در کشور ایتالیا  تجار و صاحبان سرمایهعدم تمایل  در میان علل

زمان  بودن بیش از اندازهاجرای قوانین بویژه در مورد طولانی ضعف دستگاه قضایی: عدم اطمینان کافی به  -

 مدنی( به اختلافات حقوقی )حقوق رسیدگی

های تجاری )از طرف عدم اطمینان در مورد زمان بازپرداخت طلب  لت در اجرای تعهدات خود:ضعف دو -

 ادارات دولتی(

بروکراسی و طولانی بودن زمان اخذ مجوز های لازم در ادارات دولتی )کشور ایتالیا از این نقطه نظر، آخرین  -

 دارا می باشد(، رتبه را در سطح بین المللی

رداخت مالیات )بر اساس گزارش دیوان محاسبات ایتالیا، رقم کل فرار مالیاتی پ از فساد مالی و فرار -

 میلیارد یورو می رسد( 60الیا به وفسادهای مالی در کشور ایت

 هزینه کار )هزینه نیروی کار برای مارفرما(بالا بودن  -

 فشار مالیاتی )مالیات بر درآمد(بالا بودن  -
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ر صورت عدم نیاز )به هر دلیلی( اخراج کارکنان برای کارفرما، بطوریکه دسخت بودن مقررات بازار کار:  -

  .ممکن می باشدکاری تقریباَ غیر

 


