








تقاضاى قوى براى فناورى پزشکى با کیفیت 

• واردات فناورى پزشکى ایران در طى 5 سال گذشته به نرخ %25 
سالانه افزایش یافته است. 

• بازار فناورى کشاورزى ایران پس از عربستان سعودى دومین بازار 
در خاورمیانه است. 

• ارزش بازار بخش بهداشت و درمان در ایران در سال 2017 تقریباً  تقریباً 
96 میلیارد دلار بوده و پیش بینى مى شود تا سال 2025 به 110 

میلیارد دلار افزایش یابد. 
• با جمعیت 88 میلیون نفر (2023)، ایران یکى از پرجمعیت ترین 

کشورها در غرب آسیا است. 

• پزشکان از بیمارستان ها، مراکز بهداشتى، مؤسسات پزشکى 
• مدیرعامل ها، مدیران، سرپرستان خرید بیمارستان ها 

• مدیران ادارى، مدیر فنى و کارکنان 
• دامپزشکان، دندانپزشکان، جراحان دندان 

• فیزیوتراپیست ها، رادیولوژیست ها 
• زیست شناسان، میکروبیولوژیست ها، زیست شیمى دان ها 

• مرکز کمک هاى توانبخشى، دانشگاه هاى پزشکى مرکز کمک هاى توانبخشى، دانشگاه هاى پزشکى 
• دانشگاه ها، سازمان هاى غیردولتى، سازمان هاى بین المللى، دستگاه هاى دولتى 
• کمک هاى آزمایشگاه پزشکى، تکنسین هاى آزمایشگاه پزشکى، کارکنان پزشکى 

• تولیدکنندگان و صادرکنندگان صنعت پزشکى 
• نمایندگان، توزیع کنندگان و بازرگانان از صنعت پزشکى 



Why
Exhibit?

1. افزایش ارتباطات: نمایشگاه ایران هلث فرصت ارتباط موثرى با سایر 
شرکت کنندگان، پرچم داران این صنعت  و مشتریان را فراهم مى کند. 
2. ارائه و معرفى برند: شرکت در این نمایشگاه مى تواند موجب شناخته 

شدن بیشتر و موثرتر برند شما شود. 
3. معرفى محصول: این نمایشگاه پلتفرم ایده آلى براى معرفى محصولات، 

فناورى یا خرمات پزشکى جدید به مخاطبان است. 
4. آموزش: نمایشگاه ها فرصت هاى آموزشى را براى یادگیرى درباره آخرین . آموزش: نمایشگاه ها فرصت هاى آموزشى را براى یادگیرى درباره آخرین 
روندها، نوآورى ها و بهترین روش هاى عمل در زمینه پزشکى ارائه مى دهند. 
5. بازاریابى: این نمایشگاه به شرکت ها اجازه مى دهد تا با بازاریابى صحیح و 

بازخورد از مشتریان بالقوه خود را پیدا کنند. 
6. تولید پایگاه داده: نمایشگاه هاى پزشکى روش موثرى براى تولید سرنخ و 

ساخت پایگاه داده از مشتریان بالقوه است. 
7. فرصت هاى فروش: نمایشگاه ها پلتفرمى براى نمایش محصولات و خدمات . فرصت هاى فروش: نمایشگاه ها پلتفرمى براى نمایش محصولات و خدمات 

فراهم مى آورند که منجر به فرصت هاى فروش پتانسیل مى شود. 
8. چشم اندازهاى صنعت: شرکت در نمایشگاه هاى پزشکى به بینش در 

روندها، چالش ها و فرصت هاى صنعت کمک مى کند. 
9. فرصت هاى شراکت: این یک مکان عالى براى کشف شراکت هاى مرتبط، 

همکارى ها و فرصت هاى توزیع است. 
10. توسعه حرفه اى: شرکت در نمایشگاه هاى پزشکى مى تواند به توسعه . توسعه حرفه اى: شرکت در نمایشگاه هاى پزشکى مى تواند به توسعه 
حرفه اى کارکنان کمک کند با ارائه آشنایى با ایده ها و دانش صنعت جدید. 

به گفته بانک جهانى، ایران یک کشور با درآمد متوسط بالا است و کل مصرف 
محصولات دارویى %1.16 از تولید ناخالص داخلى (GDP) است. شکل زیر 

داده هاى بیشترى را درباره مشتریان دارویى ایران نشان مى دهد. 



برخى از شرکت کنندگان برتر نمایشگاه 

در این بخش، ما قصد داریم بازار دارویى ایران را از سازمان هاى ملى معتبر مورد 
بررسى قرار دهیم. IFDA ارزش بازار دارویى ایران را 3.7 میلیارد دلار آمریکا 
از مارس تا نوامبر 2018 اعلام کرده است که شامل محصولات داخلى، وارداتى و 
مجوز دار مى باشد. علاوه بر این، طبق گفته رئیس بانک مرکزى ایران، ارزش 
واردات داروها و نیازمندى هاى پزشکى در همان دوره در سال 2019 حدود 4 
میلیارد دلار است. همانطور که در نمودارهاى زیر نشان داده شده است، بخش 
دارویى ایران تجربه بازار رو به رشد و پایدار در سه سال گذشته داشته است. 

سازمان توسعه تجارت ایران 
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1. صنعت دارویى: ایران یک صنعت دارویى پرازمربوطات دارد، 
که تعداد زیادى از شرکت هاى داخلى دارویى محصولات متنوعى 
را تولید مى کنند. این کشور همچنین محصولات دارویى را به 

کشورهاى مختلف صادر مى کند. 

2. تولید تجهیزات پزشکى: ایران یک بخش تولید تجهیزات 
پزشکى رو به رشد دارد، که انواع تجهیزات و وسایل پزشکى را 

براى تامین نیازهاى داخلى و براى صادرات تولید مى کند. 

3. تحقیق و توسعه: این کشور در زمینه پژوهش و توسعه در . تحقیق و توسعه: این کشور در زمینه پژوهش و توسعه در 
حوزه پزشکى سرمایه گذارى کرده است، که منجر به پیشرفت هاى 
فناورى پزشکى، کشف دارو و نوآورى در مراقبت هاى بهداشتى 

شده است. 

4. زیرساخت هاى بهداشتى: ایران یک شبکه از بیمارستان ها، 
کلینیک ها و مراکز بهداشتى مدرن دارد، به خصوص در مناطق 

شهرى، که خدمات پزشکى متنوعى ارائه مى دهند. 

5. گردشگرى پزشکى: ایران به عنوان یک مقصد محبوب براى . گردشگرى پزشکى: ایران به عنوان یک مقصد محبوب براى 
گردشگرى پزشکى ظاهر شده است، که بیماران را از کشورهاى 
همسایه و فراتر از آن براى درمان هاى پزشکى، از جمله جراحى 
زیبایى، پیوند اعضا و روش هاى پزشکى پیشرفته جذب مى کند. 

سال گذشته، مقدارى حدود 1.060 تریلیون ریال (حدود 2.1 میلیارد 
دلار) از دارو و تجهیزات پزشکى در داخل کشور تولید شد. 

تقریبا %99 از داروهاى تامین شده براى بازار داخلى توسط شرکت هاى 
ایرانى تولید مى شود. 

ایران قصد دارد صادرات دارو را در سال جارى به حدود 200 میلیون 
دلار افزایش دهد، مقایسه با حدود 60 میلیون دلار سال گذشته. 

به گفته معاونت علوم و فناورى ریاست جمهورى، کلیه 227 شرکت مبتنى  شرکت مبتنى 
بر دانش تجهیزات پزشکى را براى مراکز بهداشتى در سراسر کشور تامین 

مى کنند. 





رشد قوى نشان دهنده ارزیابى هاى مثبت صندوق بین المللى پول و بانک جهانى، بهبود در 
مصرف و گسترش قوى در واردات و صادرات است. 

براى مشاهده پیش بینى اقتصادى ایران توسط GTAI در تاریخ 13 مه 2022، به نگاهى به 
چشم انداز اقتصادى ایران بیندازید. 










